
Linkedin.
Prenditi cura del tuo personal branding



AGENDA

1. Perché Linkedin

2. Il profilo

3. Relazioni e networking

4. Contenuti

5. Risultati

6. Risorse



1. PERCHÈ LINKEDIN



Linkedin

«Social network professionale”, 

è la prima rete sociale web 

interamente volta al mondo del 

lavoro. …fornisce un servizio 

gratuito di social network e 

microblogging.
(Treccani)



PERCHÉ LINKEDIN

90%
HR
usa 

Linkedin

• Unico social network professionale

• 21,2 milioni di italiani lo utilizzano (+20%vsLY)

• 90% degli HR usa regolarmente Linkedin

• 500.000 aziende italiane hanno un profilo



Funnel di marketing



Sei tu il brand da promuovere!

Setta il tuo obiettivo
● Nuovi clienti
● Trovare lavoro

● Fare networking



2. IL PROFILO



Attention

Profilo curato, attivo, in grado di 
riflettere la vostra professionalità 

e le vostre capacità.



1. URL

2. Foto.

3. Copertina.

4. Headline.

5. Informazioni (summary).

6. Lavoro, formazione e volontariato.

7. Competenze e conferme.

8. Referenze.

Il profilo

Da cosa è 
composto



Prima di tutto

URL!!!!



Giochiamo

https://www.snappr.com/photo-analyzer/


Foto

• Dresscode: meeting.
• Guardare in macchina.
• Sorriso, occhi, mento.
• Sfondo, regola dei terzi e zoom.
• Editing professionale.



Copertina e Headline

Headline e copertina rappresentano la tua campagna pubblicitaria.

• Sono un’ottima opportunità per differenziarci.

• Raccontato qualcosa di voi a colpo d’occhio.

Headline

Copertina



Dal summary al volontariato

DA COMPLETARE TUTTO! 

ATTENZIONE A NON MIXARE LE 

DIVERSE ATTIVITÀ.

Esperienza, 
formazione, 
licenze e 
esperienze di 
volontariato.

Summary



3. RELAZIONI E 
NEWTWORKING



Interest

Invito personalizzato, 
senza proposta commerciale,  studiato 

sulla base della leads.



COLLEGATI



OLTRE A DARE LA MANO…

PRESENTATI



CHI ACCETTERESTI?



COSA SCRIVO?

Non passiamo subito alla vendita….

Es. visita il sito, hai visto il mio ultimo post lo consigli?

Ci vuole tempo, è sempre una relazione!



A CHI MANDO LA RICHIESTA?

1. Con le persone con cui entro in 

contatto lavorativamente.

2. Con chi commenta/consiglia i 

miei post, con cui abbiamo 

qualcosa in comune.

3. Con le persone che scrivono 

contenuti che mi 

interessano……( e mi ispiro)



4. CONTENUTI



DESIRE

Coinvolgere il target con contenuti 
interessanti, interagire, 

gratificare.



CHI È IL TUO PUBBLICO?



CHE EROINA SEI?

La UVP (o Personal Brand Statement) è un 
mix tra ciò che siete e ciò che sapete fare.



UVP

LA UNIQUE VALUE PROPOSITION
ESISTE SOLO IN RELAZIONE AL

PROPRIO PUBBLICO

PUBBLICO

VOI



ESEMPI



CONTENT

1. Post

2. Articoli - microblogging

3. Stories (da poco)

4. Video

5. Gruppi



CONTENT

1. Post

2. Articoli - microblogging

3. Stories (da poco)

4. Video

5. Gruppi



INTERAZIONI

Ma posso anche..

• Consigliare altri post.

• Ancora meglio commentare i 

post di altri che mi interessano



RICORDA



APPROCCIO HTH



QUANTE VOLTE?
A CHE ORA?

GIORNI? 



5. RISULTATI



NON SOLO FOLLOWER

Sono persone, connessioni, relazioni, possibilità, 

chiamate e opportunità!



GIOCHIAMO CON 
I VOSTRI PROFILI



6. RISORSE



RISORSE

• Personalizza il tuo URL.

• Valuta la tua foto profilo.

• Per la tua copertina con Canva oppure una bella fotografia ad alta 

risoluzione.

https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/3956/personalizzazione-dell-url-del-tuo-profilo-pubblico?lang=it
https://www.snappr.com/photo-analyzer/


GRAZIE


